NOTA DE PRENSA

FORO METROPOLITANO CORUNA 3.0
CICLO: Repensar Coruna: entre la utopia y la realidad

Séptimo Debate.

La problematica comercial del centro.
Promueve: Asociacion Metropolitana 3.0

Organizan: Sporting Club Casino de La Coruna y Asociacion de Jovenes
Empresarios.

DEBATE:
INTERVENCIONES DE LOS PONENTES.

Dentro del ciclo que venimos celebrando en la Asociaciéon Metropolita
3.0 bajo el nombre de “Repensar el futuro de A Coruna”, el Ultimo jueves
de abril dedicamos el debate a un tema tan importante como “La
problemdtica comercial del centro”. Participaron en la mesa de debate:

Andrés Precedo Ledo (gedgrafo urbanista USC) quien expuso la relacién
entre los cambios en la dindmica urbana y la perdida de centralidad del
centro, planteando la urgencia de poner en marcha politicas mas agiles
de rehabilitacion y de dinamizacidon demogrdfica y econdmica para
atajar un proceso que tiende a agravarse. “En la actualidad A Coruna es
una de las pocas ciudades espanolas donde no se estan aplicando
politicas de renovacion demogrdfica, dinamizaciéon econdmica vy
promocion del cenfro histdrico, incluyendo la Ciudad Vieja y la
Pescaderia. Ademdas el actual PEPRI (Plan especial de proteccion y
reforma interior) genera mas problemas que soluciones y es una de Ilas
causas de la perdida de vitalidad del centro.”.

Gael Sanchez Rivas (Ingeniero UDC) que puso sobre la mesa la necesidad
de poner en marcha politicas que compaginen la peatonalizacion con
la funcionalidad, senalando las ventajas de la peatonalizacién para la
conservacion y promocion de los centros histéricos. A corto plazo puede
crear contestacion ciudadana, pero a largo plazo es la mejor medida
pata todos, también para el pequeno comercio.



Antonio Amor Campo, presidente de la Asociacion Comercial Obelisco
expuso la situacion actual del comercio en el centro de la ciudad vy la
necesidad de articular politicas eficaces para la recuperacion comercial
del centro. Lamentd que los Ultimos gobiernos municipales no hayan
fenido en cuenta las demandas de los comerciantes y que en cambio se
pusieran en marcha actuaciones que nadie pidid y se olvidd lo que era
demandado. Como ejemplo senald la actual reforma de la Marina.
Tambien senald que la rigidez del PEPRI impidid que grandes
establecimientos emblemadticos se pudieran instalar en el centro
fradicional, acentuando Ila situacion critica e impidiendo que se
implantaran grandes comercios que podrian haber actuado como
motores para la recuperacion del centro.

Actudé como moderador del debate el arquitecto Alberto Unsain
Gonzdles de Suso.

DESARROLLO DEL DEBATE.

El debate comenzd alas ocho de la tarde del jueves en el Sporting-Club
Casino de la calle Real. En primer lugar intervino Andrés Precedo que
actud como ponente y expuso el estado de situacion del centro de la
ciudad. A confinuacion lo hizo Gael Sdnchez Rivas, y para terminar con
la intervencion de Antonio Amor. Estas fueron las intervenciones.

ANDRES PRECEDO

Reproducimos la ponencia preparada para presentar la situacion actual
del centro dentro de la ciudad. Esta fue su intervencion:

La decadencia comercial del centro tradicional de las ciudades es uno
de los temas mds importantes y complejos de la ciudad. No es sélo una
sifuacion exclusiva de nuestra ciudad, sino que es comun a todos los
centros histéricos donde no se han aplicado planes de dinamizaciéon
demogrdfica, econdmica y social. En la mayoria las actuaciones se
limitan a la rehabilitacion del espacio publico y de las construcciones,
pero con eso no es suficiente, ya que se debe incluir una revitalizacion de
la zona. Un ejemplo satisfactorio ha sido el de Vitoria, iniciado en 1978, lo
que muestra el retraso en el planteamiento comercial de Coruna.

Y es que, la ciudad no ha tenido ni tiene un gobierno que se haya tomado
en serio el centro urbano y su comercio. Como confrapartida hay
ciudades, como San Sebastidn, que para evitar la decadencia del
comercio central se limitd la instalacidn de grandes superficies
comerciales y se acometieron politicas innovadoras de recuperacion del
centro, con mds calles peatonales para potenciar el comercio minorista
y tfradicional y la especializacion de los espacios publicos.



En el caso corunés, el distrito central tiene un gran hdandicap y es el
envejecimiento de sus residentes, muy superior a los demdas barrios de la
urbe, y esto conlleva a un despoblamiento y a la reducciéon de la cuota
de mercado local, y el cierre de las tiendas de proximidad por perdida
de la demanda anterior. Lo llamativo, es que aln conserva gran parte
de su actividad terciaria que en otros casos también se ha deslocalizado.
Y eso juega a favor. Pero hay que serrealistas, porque con el crecimiento
de la ciudad y desarrollo de municipios limitrofes, se crearon nuevos
centros como en O Burgo, Santa Cruz, O Temple, Sada, Arteixo, para
atender la demanda generada por un traslado de los residentes hacia
zonas mdas accesibles, con precios mds asequibles, y comodas para vivir.
Este proceso trasformador del asienta urbano dio lugar a nuevos centros
competidores del centro tradicional.

Oftro de los grandes problemas del comercio del cenfro fue la aparicion
de los grandes centros comerciales ubicados en la periferia y que actuan
como una barrera que atrae a todos aquellos residentes que encuentran
en ellos la misma oferta que la cenftral.

En consecuencia, la ciudad anterior a 1970 tenia la mayor parte del
comercio concentrada en las calles del centro urbano, hoy considerado
como centro histérico, pero hoy le centro sufre la competencia de los
cambios senalados, alos que se une la formacién de un nuevo centro del
comercio de lujo en la plaza de Lugo y donde estdn las tiendas mads
emblemdticas de Inditex, sustituyendo el papel que anteriormente le
correspondia ala calle Real, cuya situacion actual es el mejor exponente
de los efectos del cambio urbano.

Pero denfro del Centro Histérico la situacion no es homogénea en todas
las partes. Hay que distinguir cuatro zonas: Ciudad Vieja, Orzdn, San
Andrés y Calle Real, ya que cada una de ellas muestra unas
caracteristicas propias y diferenciadas, lo que requeriria-dentro de un
proyecto comun- programas e iniciativas distintas y frabajadas de forma
individual, aunque con un mismo objetivo, la revitalizaciéon residencial,
comercial y de servicios. También hay que destacar que desde el
Ayuntamiento se han llevado a cabo proyectos y planes interesantes que
promueven dicho comercio como el Mercado de Productos Ecoldgicos
de Plaza Espana en colaboracién con la Reserva de la Biosfera, pero son
de corto alcance ante la importancia del reto planteado.

En resumen:
¢Que se ha hecho bien?

Ha avanzado mucho la rehabilitacion de viviendas pero la poblacién
residente no ha crecido paralelamente.



Ha habido un verdadero boom de los locales de hosteleria y las
actividades de ocio produciendo de hecho una saturacidon a la que no
hay alternativas.

Se estdn poniendo en marcha iniciativas innovadoras que hacen del
centro un entorno creativo, que aumenta su atractividad.

¢Que se ha hecho mal?

El urbanismo en primer lugar, tanto en la mejora del espacio publico,
como en la limpieza y la conservacion de las fachadas, ademds de
temas como el botelldon. Se han creado espacios de marginalidad
(antigua zona de ocio del Orzan) y se han abandonado espacios
recuperados (plazas del Orzdn préoximas a la plaza de Pontevedra).
Donde las politicas anteriores de rehabilitacion y mejora del espacio
peatonal ha tendid mds éxito es en el entorno de la plaza de Espana.
Todas ellas datan del gobierno bipatito, pero desde entonces no se ha
hecho nada.

No se ha preparado el centro de la ciudad y la oferta comercial para
aprovechar adecuadamente el flujo tfuristico creciente, creando una
oferta adaptada a la demanda del publico objetivo, principalmente los
cruceristas.

En definitiva, no hay una oferta comercial nueva, diferenciada,
especializada y alternativa a los centros comerciales y a las cadenas.

Asi hemos llegado a una situacién en la que convergen varios factores.

Por una parte hay factores sistémicos que dieron lugar a un problema
estructural comun a muchos centros historicos.

1.- la nueva dindmica del crecimiento urbano. De un modelo de ciudad
central a un modelo policéntrico.

2.-el traslado del centro de gravedad residencial, econdémica vy
comercial. Un proceso de competencia

3.-El envejeciendo demogrdfico y el vaciado residencial (pérdida del
mercado de proximidad).

4.-La obsolescencia de del parque de viviendas. (no atrae nuevos
residentes)

Pero hay otros factores locales que hay que gestionar:

5.-La marginalidad geogrdfica en una ciudad peninsular que reduce el
drea de mercado al ser ya un apéndice terminal de la ciudad actual, y
que requiere un nuevo plan de movilidad.



6.-La necesidad de combinar la peatonalizacion con la accesibilidad de
vehiculos.

7.-Los problemas de la accesibilidad desde los nuevos desarrollos
meftropolitanos.

Todos estos problemas estructurales y locales podrian haberse atajado
con la puesta en marcha de politicas ajustadas y ya experimentadas en
otras ciudades. Aqui apenas se ha hecho nada.

Ahora la situacion es compleja. 3 Qué politicas harian falta?
Si tuviera que establecer priocridades serian estas.

1°.-Promover la recuperacion demografica, atrayendo nuevos residentes,
principalmente  poblacion joven, mediante actuaciones de
rehabilitacion consorciadas, y programas de atraccion de residentes
especificos. Ejemplos. Los consorcios de los centros historicos de Ourense,
Lugo vy el de Vigo (la Xunta participa con el 80%) unidos a planes de
incentivos para atraer nuevos motores econdmicos, creando dreas o
barrios especializados dentro del centro histdrico. La propuesta
presentada en el anterior debate por el arquitecto Ignacio Gonzdlez
sobre el distrito universitario del Orzdn es un buen ejemplo de lo que se
podria hacer, como lo fue en su dia la creacion del soho-orzdn. El actual
gobierno local anuncid el propdsito de acometer un plan para poner en
el mercado una bolsa municipal de viviendas rehabilitadas pensadas
para afraer jbvenes residentes. Es sin duda la mejor politica posible pero
debe hacerse realidad.

2°.-Crear un Consorcio del Centro Histérico participado por la Xunta para
completar la rehabilitacion y con programas de atraccion de residentes
especificos. El éxito de las actuaciones llevadas a cabo en Ourense, en
Lugo y ahora en Vigo son un exponente de las ventajas de este fipo de
actuaciones, pero sorprende que en el gobierno anterior no se hayan
puesto en marcha, mdxime porque la afinidad y el apoyo politico de la
Xunta a la ciudad era incuestionable. La creacion del Consorcio del
centro Histérico es un reto importante.

3°.Planes de incentivos para atraer nuevos motores econdmicos
generadores de empleo creando dreas y barrios especializados dentro
del casco histérico. La modificacion del PEPRI unida a la modificaciéon del
PGOU es imprescindible, dado que la deficiente politica urbanistica del
gobierno anterior es uno de los peores legados recibidos y que ahora
estdn poniendo en evidencia sus defectos y la inadecuada vision
adoptada. Actia como una barrera a la recuperacion del cenfro
cuando deberia ser un acicate para su revitalizacion.



4° -Facilitar la accesibilidad a los compradores potenciales., haciendo
llegar el transporte publico al centro, incluido el fransporte metropolitano
y el fren de cercanias aprovechando el espacio portuario, de manera
que los clientes potenciales del drea metropolitana pudieran llegar al
mismo centro directamente sin utilizar el automovil. Para quienes estan
obligados a llegar en vehiculo privado- por la dispersion de la poblacion-
es necesario abaratar el coste de los aparcamientos actuales , una vez
termine la fase concesional, y pensar nuevos sistemas de gestion. El caso
del aparcamiento del Parrote es un mal ejemplo de como lo que podia
haber sido un soporte para facilitar la peatonalizaciéon y la accesibilidad,
tal como los residentes y comerciantes demandaban, se ha convertido
en una barrera mas.

5°.-Hacer un plan de revitalizacion econdmica con un enfoque
estratégico y no solo arquitectonico, que considere, entre ofros, los
siguientes aspectos:

a) Desarrollar una estrategia de competitividad que tenga en cuenta el
cambio de posicionamiento del centro.

b) Promover una oferta comercial especializada y de calidad, mejorando
la oferta al turismo.

c) permitir el uso terciario de los edificios para fines hoteleros y para
oficinas de empresas, como es el caso de las industrias tic o las industrias
creativas que tiene aqui su mejor entorno.

d) Ser mdas ambicioso en la promocion turistica de la ciudad y del centro
histérico ofertando la marca de la moda para atraer compradores
(turismo de compras), con fuertes campanas de marketing en toda
Galicia y en las regiones cercanas, presentdndose el centro como una
oferta d tendencias y un espacio de diseno creativo.

e) un urbanismo comercial mdas moderno y mayor cuidado de la limpieza,
de las zonas verdes, y de la ornamentacién urbana. Se trata de volver a
hacer del centro un espacio de excelencia, atractivo y diferente dentro
del nuevo sistema urbano.

f) Dado que la oferta de espacio de uso comercial y terciario es superior
a la demanda, y que en muchos caos el coste de los locales no estd
adaptado a la nueva situacidn, es preciso buscar férmulas de
cooperacion para segmentar la oferta a los grupos de demanda
potencial que puedan identificarse.

g) Actualmente no hay un programa de especializacion y de innovacion:
hay que repensar el centro.



Sintesis. Tal como se senald al principio, para valora la situaciéon de una
parte de la ciudad hay que tener una vision de conjunto de todo el
sistema urbano, pero para eso hay que tener previomente un proyecto
de ciudad, y A Coruna carece de él, siendo la Unica referencia en el
tiempo el de la Ciudad de Servicios de Paco Vdazquez, pero hay que
actualizarla. En la etapa de Carlos Negreira se intenté con el fracasado y
costoso proyecto Coruna Futura, que partia de principios obsoletos y con
una filosofia inadecuada para esta etapa, y que por eso no aportd mdads
que una suma de etiquetas imitativas de las que se aplicaban a otras
ciudades, y con una vision superficial y formalista, y que en lugar de
proponer soluciones adaptadas a un modelo de ciudad competitiva en
lo econdmico y sostenible en su conjunto, hizo mdas bien al confrario. Un
dato mds del desastroso urbanismo aplicado en el anterior gobierno,
posiblemente la aparte mds negativa de la gestion municipal. Sin esa
vision de conjunto no se puede abordar una propuesta a largo plazo de
recuperacion del centro histérico de A Coruna.

La Coruna necesita un proyecto de ciudad. Hubo un proyecto. La ciudad
de servicios, pero se ha dejado deteriorar sin crear otro alternativo. Por
este camino la ciudad no va bien.

GAEL SANCHEZ RIVAS

Tal como antes se dijo, centrd su intervencion en la peatonalizacion de la
ciudad y como afecta positivamente o negativamente a la dindmica
comercial.

Desde siempre-dijo-se ha entendido que la mejora de un casco histérico
va ligado a la peatonalizacion del mismo. A pesar de que a algunos
pueda parceles mejor lo confrario, basta con mirar a los primeros
proyectos de este tipo: En Estados Unidos fue en los anos 20 cuando se
disenaron los primeros proyectos y planes de peatonalizacion de
diferentes vias en numerosas ciudades, y que posteriormente y de
manera gradual se llevaron a cabo. La experiencia fue muy positiva y los
centros urbanos sin automaoviles atrajeron nuevos compradores y usuarios.
Lo mismo ocurrid en las ciudades europeas, pudiendo decirse que en los
anos setenta la mayor parte de ellas pusieron en marcha proyectos de
rehabilitacion y de peatonalizacion conjuntamente. Incluso en Galicia,
aunque con retraso, podemos encontrar buenos ejemplos, siendo el de
Pontevedra el que ha tenido mayores reconocimientos internacionales y
que llevo el nombre de la ciudad aimportantes foros internacionales. Este
breve repaso nos sirve para responder a quienes ven en la
peatonalizacidén un problema. Evidentemente ha se ser compatible con
las necesidades de los residentes y de los negocios establecidos, pero en
general estd demostrado que es la mejor solucion.



También aqui fuvimos experiencias que lo confirman. El caso mds
emblemdtico es el de la calle real, una de las primeras calles peatonales
de Espana, y la calle comercial por excelencia; o la peatonalizacion de
la calle de Barcelona que hizo de ella una arteria comercial relevante en
su momento. En el lado contrario esta la paralizacion del proyecto de
peatonalizacion o humanizacion de San Andrés que hizo de esa calle una
espacio carente de atractivo y que hoy genera un rechazo entre |os
usuarios. Si se hubieran contfinuado los planes iniciados seguramente |la
sifuacion comercial de la calle hubiera mejorado.

Después de este breve repaso ya se puede dar una nueva respuesta a la
pregunta planteada: zla peatonalizacion aumenta el atractivo urbano?
Si, ademds de las evidencias comentadas, estas son algunas de las
razones:

a) estamos pasando de un modelo de automdvil a un modelo mds
sostenible en el que el protagonista debe de ser el peatdn.

b) pensamos que asi vamos a perder la batalla contra los centros
comerciales, pero es lo contrario: hay que pensar que sdlo se compite si
se aumenta el espacio publico y se mejora su atractivo.

c) La tendencia actual es priorizar el uso de la bicicleta, el transporte
puUblico o limitar el uso del automaovil al espacio donde sea mds necesario,
dejando para el peatdn el mayor espacio posible.

En resumen, son muchas las razones que favorecen la peatonalizacidon de
las ciudades y de los cascos histéricos, entre ellas, econdmicas,
ambientales, sociales, climaticas y culturales.

Pero a pesar de esto, los instrumentos que se presentan y con los que se
trabajan siempre encuentran y crean conflictos con vecinos vy
comerciantes, por el aparcamiento, la descarga y recogida de
mercancia y la accesibilidad. Es preciso pensar una esfrategia
participativa y consensada sin renunciar a los objetivos prioritarios.

ANTONIO AMOR

El presidente de los comerciantes de la Asociacion Obelisco empezd
diciendo que el gran problema del comercio en el centro es que no hay
ni un programa ni proyecto comercial, porque la politica que ha
gobernado no ha tfrabajado en esta materia.



Cuando se habla de peatonalizacion hay que tener en cuenta los
diferentes casos y no puede verse como una unica solucion, ya que hay
zonas en las que ha funcionado muy bien como Riego de Agua o Calle
Real, pero estos modelos han sido dificiles de implantar en otras zonas
como San Andrés, en las que la posibilidad de reducir los carriles y
humanizar el drea es una de las propuestas que siempre se piensan pero
que no parece quieran llevarse a cabo. Y es necesario hacer un plan de
peatonalizacion y humanizacion.

Sugirié la conveniencia de peatonalizar la ra nueva y su prolongacion
por la ria ciega para unir los dos mares de la ciudad, que para los
visitantes seria muy interesante y principalmente para adentfrar a los
cruceristas en el centro de camino a la playa del Orzén y el paseo
maritimo. Pero lo que se hizo fue llevar los autobuses por una calle
estrecha donde el giro es muy dificil y donde los peatones no pueden
convivir con el ftrafico. Con actuaciones como estas es imposible
recuperar el centro.

Tampoco fue positivo el cambio de paradas del autobus en la calle
Panaderas que impido que se pudiera acceder al mercado de san
Agustin, confribuyendo a su decadencia, Estos no son mds que ejemplos,
pero lo importante es extraer de ellos una ensenanza: los planes de
movilidad hay que hacerlos pensando en todos los problemas y
hablando con los afectados. Por eso el actual plan de movilidad, el
Pemus, debe ser revisado.

Ademds, hay un gran problema debido a las grandes franquicias vy
multimarcas situadas en el cenfro corunés en décadas pasadas, en
tiempos de bonanzas econdmicas y en la que los centros comerciales
aun no abundaban, pero que hicieron que los propietarios de los locales
incrementasen los precios de los mismos, haciendo que el comercio
tradicional y minorista tuviera que cerrar o buscar ofras localizaciones.

A pesar de todo, hay que tener en cuenta que el comercio rejuvenece,
cierra pero vuelve a abrir, pero siempre teniendo en cuenta que Coruna
tiene una gran oferta comercial que sobrepasa a la masa de
compradores existentes en la ciudad, por lo cual hay que mirar le
problema con una vision mdas amplia, pensando en compradores de
fuera de la ciudad, principalmente del drea metropolitana, pero también
de mdas alld, y para eso hace falta un buen plan de marketing comercial
urbano, como antes se senald.



Un Ultimo apunte. Senalar que en los paises mds avanzados, y en Espana
entre ellos, estd experimentdndose una cambio de tendencia en relacion
con los cenfros comerciales; muchos de ellos tienen que cambiar sus
acftividades o cerrar. A cambio las marcas buscan nuevos formatos
cercanos al comercio de proximidad, y esto hace necesario y urgente
estar preparados para que cuando las grandes marcas decidan
establecerse en el centro lo puedan hacer, porque actualmente el
PEPRI, es decir el plan de urbanismo elaborado por el gobierno anterior
lo impide, como ocurrid cuando se intentd establecer el flagstore de Zara
en la zona histérica para dinamizarla, o como ocurre con otros proyectos
de usos hoteleros (hoteles con encanto) o empresariales de la nueva
economia. Por eso hay que adaptarla planificacion alarealidad, porque
de lo contrario la situaciéon actual se agravard y las nuevas oportunidades
terminaran por instalarse en otras zonas de la ciudad.

EL DEBATE.

Las intervenciones del publico trataron sobre los temas plantados en la
mesa, pero aportaron otros nuevos. Lo mds recurrente fueron las posturas
criticas a la falta de un plan coherente de peatonalizaciéon y al proyecto
de la Ddarsena; asi como el abandono vy el retaso de la peatonalizacion
de la ciudad vieja; la necesidad de facilitar el aparcamiento a coste
razonable para vecinos, frabajadores y compradores; la falta de limpieza
y le desbordamiento de los viejos y sucios contenedores en las calles del
centro; la inoperancia municipal en la promocion del centro, la
reduccion de inversiones municipales cuando el centro es el espacio mas
significativo de la ciudad y por eso el que debe recibir los mejores
cuidados; el tema del botelldbn y el deterioro de los jardines, la
problemdatica del mercado de San Agustin y su entorno, etc.

Ofro tema que se suscitd fue el del impacto que la expansion del
comercio electronico pueda tener en el pequeno comercio de
proximidad, y la necesidad de que los pequenos comerciantes puedan
acceder a ese medio, para lo cual es preciso crear una plataforma de
apoyo a los pequenos comercios. Asimismo se habld sobre los cambios
en los estilos de vida, los nuevos hdbitos de consumo, las consecuencias
del adelgazamiento de la calce media como compradores y usuarios, y
ofros que pusieron de manifiesto la necesidad de articular un proyecto
infegrado que incluya la politica urbanistica, la rehabilitacion, la
dinamizacion y la innovacién como ejes fundamentales, para promover
un cambio de tendencia en la zona o cuando menos, para reducir el
impacto negativo y que el deterioro continUe.



En general hubo una musica de fondo comun: el desacierto de la politica
urbanistica del anterior gobierno municipal que obliga a revisar todos los
planes aprobados, y la urgencia para que el actual gobierno adopte las
medidas necesarias para gestionar los problemas del centro histdrico,
porque en estos dos anos no se ha acometido ninguna obra de
importancia, mientras el centro histérico se deteriora aceleradamente y
la ciudad vieja sique abandonada a su suerte.



I FORO METROPOLITANO DE I?EBATES
“REPENSAR CORUNA: ENTRE LA UTOPIA Y LA REALIDAD”

1) Octubre 6, 20h
La renovacion del frente portuario

Bienvenida y presentacion:
Juan Jose Medin Guyatt, Presidente @ de La Coruna

Intervenciones y debate:

Andrés Precedo L Asoaoc:/on Metropolitana Coruna 3.0
Xiao Varele oy Concejal de Regeneracion Urbana y Derecho
a la Viviend mlem‘o de A Coruno

A Coruna del Colegio Oficial de Arquitectos de Galicia.

2) Octubre 27, 20h
La renovacion del frente portuario @
Bienvenida y presentacion: @
Juan Jose Medin Guyatt, Presidente @ o de La Coruna
Intervenciones y debate:
S

Rafael Elmll Apen n rcoc:on de Costas del Estado en Galicia.

3) Noviembre 29, 20h
La constitucién del area metropolitana

Bienvenida y presentacion:
Juan Jose Medin Guyatt, Pres:denfe de La Coruna

Intervenciones y debate:
Xulio Ferreiro Baa
Carlos Calvelg
Angel Garclg
Andrés Prece

edo, Catedrdtico de G* Humana y Pdte. AMC 3.0.
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4) Enero 24, 20h
La constitucién del drea metropolitana @
Bienvenida y presentacion: @
Juan Jose Medin Guyatt, Presidente Qasiio de La Coruna
Intervenciones y debate:
Q“Q/M I

José Antonio Santiso,Pdit. efropolitano y Alcalde de Abegondo.
,{Eg Algalete de Culleredo.
N1

Julio Sacristé
Ramén Vvalg
Coruna.
Andrés Precedo Ledo, Catedrdtico de G Humana y Pdte. AMC 3.0.

5) Febrero 23, 20h
El Museo de Automocion de La Coruia: una oportunidad

Bienvenida y presentacion:

Juan Jose Medin Guyatt, Presidente
Intervenciones y debate:

Angel Jove Gonzq f S orge Jove.
oncatiero de Emprego e Economia Social.

6) Marzo 30, 20h
A Coruna, civudad participativa

Bienvenida y presentacion: @
Juan Jose Medin Guyatt, Presidente Qasirio de La Coruna

Intervenciones y debate:
Z &o' ecinos Ensenada del Orzdn.
orrision Aberta en Defensa do Comun.

Ignacio Ferreiro
eleracion Asociaciones Vecinales de A Corufia y Area

Xosé Lois
Luisa Varelq
Metropolitang
Claudia Delso Carreira, Concejal de Participacion e Innovacion Democrdtica do
Concello da Coruna.
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7) Abril 27, 20h
La problematica comercial del centro

Bienvenida y presentacion: @
Juan Jose Medin Guyatt, Presidente Qas
Intervenciones y debate: ‘\ l
, a0 o)

o de La Coruna

Andrés Precedo de la Universidad de Santiago de
Composteld
Gael Sdnche
Antonio Amd

-

niero de Caminos y Universidad de A Coruna.
po, Presidente Asociacion Comercial Obelisco.



